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R(r)zwéj $rodkéw masowego przekazu na przestrzeni stuleci byl odpowiedzig na
6znorodne potrzeby cztowieka, zaczynajac od podstawowej, jak poczucie bezpie-
czenstwa, po te umieszczone nieco wyzej na piramidzie Maslowa, jak przynaleznos¢
do grupy czy samorozwoj. Dostarczanie wiedzy o $wiecie na poziomie lokalnym,
krajowym i miedzynarodowym zaspokajalo powyzsze potrzeby, jak réwniez wplywalo
na ksztaltowanie $wiatopogladu odbiorcéw. Ich uczestnictwo w tworzeniu kolejnych
srodkéw przekazu mialo takze wplyw na budowanie wspdlnoty w nowych przestrze-
niach. W efekcie to nadawczo-odbiorcza relacja, stojaca u podstawy istnienia medidw,
wyznacza ich role. Do najwazniejszych funkcji, wskazanych w potowie XX wieku przez
Harolda Lasswella, naleza: informowanie spofeczenstwa o biezacych wydarzeniach,
objasnianie ich na plaszczyznie politycznej, spolecznej i ekonomicznej oraz podtrzy-
mywanie ciggloéci kulturowej poprzez budowanie wspdlnoty opartej na zbiorowym
doswiadczaniu dziatania mediow".

Nie nalezy zapomina¢ takze o dziataniach, ktére podejmowali twércy poszczegol-
nych srodkéw przekazu od poczatku ich funkcjonowania. Oprdcz tresci informacyjnych
i edukacyjnych, cze$¢ programu radiowego czy telewizyjnego zajmowala rozrywka.
Muzyka, teleturnieje, reality show réwnowazyly powazne programy poswigcone polity-
ce, ekonomii i kwestiom spotecznym, jak réwniez wzbudzaly zainteresowanie odbior-
cow, ktérzy oczekiwali rozrywki. Ponadto nadawanie przystepnych tresci pozytywnie

' S. Drelich, Sensacyjnos¢ przekazow medialnych w perspektywie etyczno-krytycznej, [w:] Chci-
wos¢ w zyciu publicznym, red. W. Zuziak, J. Mysona Byrska, Krakow 2013, s. 163.
> M. Hermanowski, Radiofonia w Polsce. Zarys dziejéow, Poznan 2018, s. 33-34.
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wplywalo na relacj¢ pomigdzy nadawcami a odbiorcami. Mimo Ze juz kilkadziesiat lat
temu media w pewnym stopniu realizowaly funkcje ludyczng, wéréd najwazniejszych
uwzglednil ja dopiero Claude-Jean Bertrand. Klasyfikacja tego badacza jest analogicz-
na do zestawienia Harolda Lasswella, jednak uczony zwrécil jeszcze uwage na fakt, iz
media dostarczajg rozrywki, jak réwniez realizujg funkcje marketingows (naklaniajg
do kupowania)?. Obydwie funkcje wyraznie dominujg we wspotczesnych mediach,
zwlaszcza w przestrzeni internetowej.

Media w zalozeniu spelniajg zadania wyznaczane przez ustawy, kodeksy etyczne
oraz wewnetrzne statuty redakcji, jak réwniez odpowiadaja na potrzeby odbiorcéw,
totez uwzglednienie w zestawieniu funkcji ludycznej i marketingowej jest zasadne.
Trudno méwi¢ o wadze tych rél w stosunku do pozostatych, ktérych realizacja utoz-
samiana jest z rzetelna prasg. Nadawcy dostarczajg rozrywki i zachecaja do kupowania
nie tylko za posrednictwem odrebnych tresci prezentowanych odbiorcom, ale takze
poprzez odpowiednie podawanie materialéw o charakterze stricte informacyjnym,
co wplywa na obnizenie poziomu dziennikarstwa. Laczenie informacji z rozrywka
z czasem doprowadzito do powstania gatunku okreslanego mianem infotainment. Dla
wielu odbiorcow jest to wywazona formuta, ktéra pozwala w mniej wymagajacy sposob
przyswajac tresci, jednakze czesto zastepuje programy typu informacyjnego, bedac dla
ludzi jedynym zrédlem wiedzy*. Prezentowanie wiadomosci w tej hybrydowej formie
na dobre rozprzestrzenilo sie w mediach, uniemozliwiajac odbiorcom konsumowanie
tresci opartych na faktach, a niekoniecznie na opiniach®.

Bez wzgledu na rodzaj medidéw u podstaw kazdego z nich lezg zalozenia wyznaczajg-
ce profil oraz zasady funkcjonowania redakcji. Réznorodny stosunek do dziennikarstwa
powoduje, ze wyrdznia si¢ podzial na media deontologicze i teleologiczne. Funkcjo-
nowanie mediéw deontologicznych opiera si¢ na realizowaniu misji, jaka jest rzetelne
informowanie o wydarzeniach, wysoki poziom obiektywizmu, a przede wszystkim
dobro wspdlne, z ktérym zwigzane jest wygaszanie skrajnych emocji w spoleczenstwie.
Dziennikarstwo teleologiczne napedzane jest z kolei widmem osiggania zyskow, wobec
czego pozbawione jest misji, a kryteria doboru materiatéw stanowig sensacyjnos¢ oraz
duzy potencjat sprzedazowy®.

Media deontologiczne i teleologiczne prezentuja skrajne stanowiska, jednak w prak-
tyce dochodzi do coraz wigkszego zacierania sie granic miedzy rzetelnym, etycznym
dziennikarstwem a tym osnutym wokot sensacji i konsumpcjonizmu. Wielo§¢ form
i kanatéw przekazu sprawia, ze na rynku medialnym istnieje ogromna konkurencja,

3 C.J. Bertrand, Deontologia mediéw, ttum. T. Szymanski, Warszawa 2007, s. 25-27.
4 . Pleszczynski, Etyka dziennikarska i dziennikarstwa, Warszawa 2015, s. 85.

5 Ibidem, s. 86.

6 Ibidem.



Sensacyjnos¢ jako cecha nadana (na przyktadzie tytutéw tekstéw internetowych) 137

zmuszajaca wydawcodw do wigczenia sie w walke o odbiorcéw. Poniewaz internet stal
sie gléwna przestrzeniag medialng wspdlczesnego spoteczenstwa, wszelkie strategie
marketingowe redakcji sg dostosowywane do jej warunkdw, a te z kolei sprzyjaja
dziennikarstwu teleologicznemu. Narzucone reguly gry przyczyniaja sie do tego, ze
media deontologiczne korzystaja ze strategii tabloidow.

Poczatki mediow tabloidowych siegaja czasdéw starozytnych, kiedy to obok doku-
mentéw urzedowych publikowano wzmianki o zZyciu prywatnym politykéw, wszel-
kich kataklizmach czy skandalach’. Przed sensacyjnoscia nie ustrzeglo sie rowniez
pdzniejsze dziennikarstwo, tego rodzaju wiadomosci prezentowano bowiem na prze-
strzeni lat w prasie, radiu, telewizji czy mediach internetowych. Pierwotnie tabloid
oznaczal pewien odlam dziennikarstwa, skupiajacy si¢ na dostarczaniu odbiorcom
sensacyjnych tresci, czesto poruszajacych tematy tabu. Jego istnienie nie zagrazato
woéwczas funkcjonowaniu rzetelnych medidw tak jak dzis, kiedy tabloidyzacji ule-
gaja media opiniotworcze®. Mimo ze dziennikarstwo tabloidowe charakteryzowato
si¢ niezbyt wysoka jakoscig, wspdlczesnie utozsamiane jest przede wszystkim z tym
aspektem.

Stosowanie strategii tabloidowych przez media internetowe wiaze si¢ z wykorzysty-
waniem przestrzeni, dzieki ktdrej mozna jednoczesnie dociera¢ do odbiorcow i osig-
ga¢ zysk. Nadawcy dysponuja narzedziami pozwalajacymi weryfikowa¢ atrakcyjnosé
okre$lonych artykuléw, aczkolwiek nie odnosi si¢ ona do poziomu merytorycznego
tresci. Popularno$¢ tekstow zamieszczanych w internecie wyznacza ,,klikalno$¢”, czyli
liczba wej$¢ na strone internetows, na ktérej dany artykul si¢ znajduje®. Jego wybdr
czesto zalezy od sposobu, w jaki zostal zareklamowany w przestrzeni medialnej, czyli
od tytulu, petnigcego w dziennikarstwie internetowym funkcje marketingows. Tytul
znajduje si¢ na poczatku tekstu, wobec czego nazywa go, opisuje jego zawartos¢ i za-
checa do przeczytania, koncentrujac sie przy tym na merytorycznej warto$ci artykutu.
Skupia zatem calg uwage czytelnika'®, jak pisat Walery Pisarek - jest ,,oknem wystawo-
wym wypowiedzi™ - dlatego tez bywa jednym z elementéw najczesciej poddawanych
tabloidyzacji.

7 N. Day, Sensational TV. Trash or Journalism?, Enslow Publishers 1996, s. 17, za: W. Adamczyk,
Skandal na pierwszej stronie. Sensacyjnos¢ jako element wiarygodnosci Sledztw dziennikarskich, [w:]
O dziennikarstwie sledczym. Normy, zagrozZenia, perspektywy, red. M. Palczewski, M. Worsowicz,
16dz 20009, s. 32.

8. Pleszczynski, op. cit., s. 102.

9 Z.Bauer, Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co si¢ zmienito i jak bardzo?, [w:] E-gatunki. Dzienni-
karz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 86.

1 Por. U. Zydek-Bednarczuk, Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu, Krakéw 2006,
s. 171; W. Furman, Tytul, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 225.

" 'W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 163.
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W literaturze przedmiotu tabloidyzacja okreslana jest takze sensacyjnoscia', jednak
moim zdaniem terminy te nie sg tozsame. W tym miejscu nalezy zwrdci¢ uwage na
réznorakie ujecia sensacyjnosci: moze by¢ ona zaréwno naturalng wlasciwoscia danego
zjawiska, jak i cecha, ktdra zostata mu nadana. Informacje dotyczace konfliktéw wojen-
nych, katastrof naturalnych, wypadkéw komunikacyjnych czy przemocy nasycone sg
sensacyjnoscig, ktéra wynika z tragizmu opisywanych sytuacji. Ich prezentowanie nie
musi by¢ efektem tabloidyzacji, a spetnianiem jednej z podstawowych funkcji mediow,
jaka jest informowanie o zagrozeniach. W przypadku gdy wydarzenia sg pozbawione
naturalnej sensacyjnosci albo zdaniem nadawcdéw jej poziom jest zbyt niski, dzienni-
karze siegaja po techniki, za pomoca ktorych owa sensacyjnos¢ zostaje zbudowana.
Redaktorzy klada wowczas nacisk na osobisty charakter zdarzen, prezentujg trywialne
informacje kosztem waznych tresci oraz stosuja jezyk kolokwialny'3. Owe techniki reali-
zujg zatem strategie sensacyjnosci, poprzez ktora dochodzi do tabloidyzacji informacji.

Sensacyjnos¢ jako cecha nadawana prezentowanym w mediach zdarzeniom stata si¢
przedmiotem obserwacji m.in. ze wzgledu na nieograniczone mozliwosci medidw w tej
kwestii, co budzi naukowa ciekawo$¢, ale réwniez niepokdj zwiazany z naruszeniem
zasad dobrego dziennikarstwa. Teksty udostepniane w przestrzeni internetowej musza
by¢ odpowiednio dostosowane do wymogéw tego kanalu komunikacji, jak réwniez
spelniac kryteria wydawcdw, wobec czego zdarza sig, ze ostateczne wersje artykulow
w niewielkim stopniu spelniajg standardy rzetelnej prasy. Forma przygotowanych
w ten sposob tresci nasuwa niekiedy pytania natury etycznej, zwlaszcza w przypadku
zdarzen, ktérych atrakcyjnosé bywa wzmacniana poprzez stosowanie strategii sen-
sacyjno$ci. Kodeks Etyki Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich jasno stwierdza, iz
»hiedopuszczalne jest pokazywanie w bliskim planie scen $mierci, a krwawe skutki
wojen i katastrof, przejawy okrucienstwa i przemocy mogg by¢ opisywane i pokazywane
jedynie pod warunkiem zachowania réwnowagi miedzy $cistoscig relacji a wzgledem
na wrazliwo$¢ odbiorcow, zwlaszcza rodzin ofiar i oséb im bliskich™4. Reguly te wydaja
sie jasne, jednakze wspolczesne mozliwosci techniczne sprawiajg, ze media zdobywaja
zainteresowanie odbiorcéw obietnicg zdje¢ i nagran sensacyjnych wydarzen, a nawet
transmisjami z miejsc ogarnietych wojna. Tabloidyzacja tresci to odchodzenie takze
od zasad skladajacych sie na Karte Etyczna Medidw, ktdra réwniez okregla ksztalt do-
brego dziennikarstwa. W kontekscie budowania sensacyjno$ci warto przywotac zasade
szacunku i tolerancji, polegajacg na ,,poszanowaniu ludzkiej godnosci, praw, débr

> Zob. W. Adamczyk, op. cit., s. 32.

3 N. Day, op. cit., s. 14.

4 Kodeks Etyki Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, https://sdp.pl/o-sdp/dokumenty/ko-
deks-etyki-sdp/ [dostep 25.01.2024].
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osobistych, a szczegoélnie prywatnoséci i dobrego imienia™, szczegdlnie czgsto naru-
szang w wyniku nieuzasadnionego koncentrowania si¢ na prywatnej sferze cztowieka.

Tabloidyzacja wystepuje na wielu poziomach dziennikarstwa — poczawszy od wybo-
ru tresci, ktore nalezy zaprezentowa¢ odbiorcy, po oprawe audiowizualna oraz sposob
narracji, w tym tytul. Jest on kluczowym elementem tekstu internetowego, poniewaz
pelni w nim funkgje inicjalng, jak rowniez wspdttworzy produkt medialny®, niekiedy
samemu sie¢ nim stajac. Niebagatelne znaczenie tytulu internetowego sprawia, ze cze-
sto realizuje on przede wszystkim strategie marketingowa danego medium, a dopiero
pdzniej spetnia funkcje nominatywna i deskryptywna, dzigki czemu artykut dociera
do wigkszej liczby odbiorcéw. Zdarza si¢ jednak, ze tytul w ogéle nie realizuje swoich
podstawowych zalozen, ale jest bardzo atrakcyjny, wywoluje emocje i obiecuje rzeczo-
wy tekst, ktérego po otwarciu linka prézno szukaé. Niewspdtmiernos¢ tytutu i tresci
stanowi podstawe definicji clickbaitu w jego negatywnym znaczeniu. Stosowanie tej
strategii podczas budowania tytutéw internetowych réwniez jest przejawem tabloidy-
zacji medidw, poniewaz zaburzona zostaje relacja miedzy nadawca a odbiorcg, ktora
opiera si¢ na rzetelnej pracy dziennikarskiej oraz zaufaniu do mediéw. Ze wzgledu na
fakt, iz tytuly o charakterze clickbaitowym cechuja emocjonalno$¢, przejaskrawienie
oraz zdecydowane hasta, noszg one znamiona sensacyjnosci.

Techniki i sposob budowania sensacyjnosci zostang zaprezentowane na przy-
kiadzie tytuléw tekstow internetowych. Ograniczony rozmiar tej formy sprawia, ze
nadawcy muszg wykazywac sie nie tylko kompetencjami sprzedazowymi, ale réwniez
kreatywnoscig jezykows. Tytuly poddane analizie nazywaja teksty dotyczace dwoch
wydarzen, charakteryzujacych sie naturalng sensacyjnoscia, a takze wzbudzajacych
duze zainteresowanie polskich odbiorcéw. Mowa o wojnie w Ukrainie oraz skazaniu
prawomocnym wyrokiem sgdu dwoch postéw Prawa i Sprawiedliwo$ci — Mariusza
Kaminskiego i Macieja Wasika - oraz ich ulaskawieniu przez prezydenta Andrzeja
Dude. Material badawczy zostal pozyskany w réznych okresach. Tytuly dotyczace
konfliktu zbrojnego pochodzg z tekstow udostepnionych przez media w lutym i marcu
2023 roku, a wiec nieco ponad rok po agresji Rosji na Ukraing, natomiast nagtowki
zwigzane z wydarzeniem rozgrywajacym si¢ na polskiej scenie politycznej pochodzily
z artykuléw prezentowanych w grudniu 2023 roku oraz w styczniu 2024 roku, czyli
bezposrednio po sensacyjnych wydarzeniach. Zrédlo analizowanych tytuléw stanowity

5 Karta Etyczna Mediow, https://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uploads/2010/06/karta_
dziennikarzy.pdf [dostep 25.01.2024].

16 P Kotler, Marketing, Poznan 2005, s. 413.

7 L. Iwasinski, Utowarowienie tresci publikowanych w Internecie. Spoleczne aspekty problemu,
[w:] Nauka o informacji w okresie zmian. Innowacyjne ustugi informacyjne, red. B. Sosifiska-Kalata,
P. Trafifowski, Warszawa 2018, s. 51.
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przede wszystkim strony internetowe polskich gazet charakteryzowanych jako tablo-
idowe®®, czyli ,,Super Express” (se.pl) i ,,Fakt” (fakt.pl), jednakze material badawczy
pozyskiwano réwniez z portali Wirtualna Polska (wp.pl), Onet (onet.pl) oraz Interia
(interia.pl), platform funkcjonujacych tylko w przestrzeni internetowej, a takze ze
strony internetowej Telewizji Polskiej (tvp.info)®.

Wydarzenia z natury sensacyjnej budzg zainteresowanie odbiorcow bez koniecznosci
wzmacniania tejze cechy, ich dekodowanie zaspokaja bowiem potrzebe bycia poinfor-
mowanym i ostrzezonym, a wiec w pewien sposob docenionym przez nadawce. Ponadto
czesto za atrakcyjnos¢ takich tre$ci odpowiada merytoryka, bedaca na stosunkowo
wysokim poziomie. Diugo utrzymujaca si¢ popularno$¢ wydarzen sensacyjnych moze
by¢ wykorzystywana jako narzedzie do osiggania celéw finansowych redakeji, zwlaszcza
w mediach internetowych, jednakze jego uzywanie wplywa na jako$¢ prezentowanych
materialéw. Nadawcy usitujg zachowa¢ uwage odbiorcow, skupiong wokot okreslonego
sensacyjnego wydarzenia, prezentujac tresci jedynie czgsciowo z nim zwigzane. Frag-
mentaryczne odwotania do gléwnego tematu sa celowe, to wlasnie na nich spoczywa
ciezar zatrzymania internauty przy danym artykule. Gtéwny temat tekstu jest juz
drugorzedny, co czesto sprawia, ze internauci otrzymuja wiadomo$ci niskiej wartosci,
zwykle niepotwierdzone przez zaufane jednostki, oraz plotki. Zdarza si¢ réwniez, ze
zawita budowa tekstu catkowicie uniemozliwia odnalezienie w nim obiecanych w tytule
informacji. Wybor tresci okolosensacyjnych jest jedng z technik stosowanych juz na
poziomie decydowania o jako$ci materialu przygotowywanego dla odbiorcéw.

W przypadku wojny w Ukrainie nadawcy skoncentrowali sie przede wszystkim
wokot Wladimira Putina, ktéry w polskiej opinii publicznej uchodzi za agresora, osobe
nieobliczalng, w pewien sposéb odczlowieczons, dlatego zainteresowanie wzbudzaja
doniesienia o jego zyciu prywatnym czy zyciu jego bliskich: ,JACHT PRZYJACIELA
PUTINA IDZIE POD MEOTEK”? (interia.pl), ,,« TESCIOWA PUTINA» MA KLOPOTY.
NIESPODZIEWANY RUCH” (wp.pl). Zestawienie warto$ci zantagonizowanych, takich
jak rodzina i przyjazn oraz wojna, agresja, w odniesieniu do rosyjskiego prezydenta
poteguje zainteresowanie jego osoba. Sensacyjno$¢ wojny w Ukrainie zostala wyko-
rzystana rowniez do zbudowania sensacyjnosci w §wiecie polskich celebrytéw, o czym
$wiadczy tytul: ,SARA BORUC CHWALI SIE, ZE UBIERA «CARYCE PUTINA»?! IN-
TERNAUCI PYTAJA: PRZESPALAS OSTATNI ROK?” (fakt.pl). Nacisk na prywatng sfere

8y Pleszczynski, op. cit., s. 102-107.

19 Zaréwno czas powstawania artykutow, z ktérych pobierano material badawczy, jak i ich Zré-
dfo nie majg wptywu na wyniki analizy, zwracano bowiem uwage wylacznie na techniki nadawania
sensacyjnosci tekstom za posrednictwem tytuléw. Nie prowadzono analiz poréwnawczych.

20 Tytuly sg zapisywane wersalikami w catlym tekscie w celu ich wyrdznienia. Pisownia tytu-
6w jest oryginalna.
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zycia Iaczy sie z prezentowaniem trywialnych tresci. Nalezy podkresli¢, iz powyzsze
tytuly nie zapowiadajg informacji dotyczacych przebiegu konfliktu.

Wydarzenie z polskiej sceny politycznej, a wiec skazanie, aresztowanie oraz ula-
skawienie politykéw Kaminskiego i Wasika, budzito emocje ze wzgledu na kwestie
prawne i polityczne. Zdominowato ono polskie media, ktdre skrupulatnie informowaty
o rozwoju wydarzen, jak réwniez odnosily si¢ do sytuacji niezwigzanych bezposrednio
z przedmiotem sprawy. Nadawcy réwnie czesto, co na postach, skupiali sie na ich zo-
nach, ktérych wypowiedzi wzbudzaly ambiwalentne odczucia w spofeczenstwie, wobec
czego kobiety stawaly sie obiektami zartéw i parodii, o czym $wiadczy tytut: ,NOWY
TREND NA TIKTOKU. NIE MAJA ZA GROSZ LITOSCI DLA ZON WASIKA I KAMIN-
SKIEGO?” (fakt.pl). Pobyt politykéw w aresztach $ledczych ukierunkowat media na
zaprezentowanie warunkoéw, w jakich funkcjonujg skazani, totez odnosity si¢ one do
relacji oséb postronnych: ,,JE] NARZECZONY SIEDZI W WIEZIENIU Z WASIKIEM.
OPOWIEDZIALA O WARUNKACH WIDZEN” (fakt.pl). Z kolei wyjscie na wolno$¢
Kaminskiego i Wasika oraz stosunek do takiego rozwigzania sprawy miat przedsta-
wia¢ m.in. artykut pt. ,KAMINSKI I WASIK Z PREZENTAMI OD TV REPUBLIKA.
ZACHWYCONA HOLECKA NAZWANA PIEKNOTA [WIDEO]” (fakt.pl). Nagtowek
nie sugeruje wyja$nienia prawnych aspektow uwolnienia politykéw, koncentruje si¢
bowiem na ich przyjacielskich relacjach z konkretnym medium, co moze wpltywaé na
obiektywizm wobec prezentowanych przez nie tresci.

Aby strategie stosowane w tytutach byly jak najbardziej skuteczne, czesto wiele
z nich wystepuje wspdlnie, dzieki czemu wzajemnie wzmacniaja swoje dzialanie. Jest
to szczegolnie zauwazalne w nagtéwkach artykutéw okolosensacyjnych, w ktérych
wykorzystuje sie strategie wskazywania czlonkéw rodziny osdb zwigzanych z danym
wydarzeniem sensacyjnym. Artykuly zwigzane z Kaminskim i Wasikiem skupiajg sie
wokol zon politykéw przez wzglad na ich wlaczanie sie w sprawe skazania i aresztowa-
nia, co sprawia, ze media przyblizajg ich sylwetki, wkraczajg w sfere prywatna, opisuja
zachowanie: ,,JEST OSWIADCZENIE. TAKI MAJATEK MA BARBARA KAMINSKA”
(wp.pl), ,KEOPOTY ZONY MARIUSZA KAMINSKIEGO. WIADOMO, CO Z JE] ZWOL-
NIENIEM LEKARSKIM” (fakt.pl), ,BARBARA KAMINSKA JEST NA ZWOLNIENIU.
CZY ZUS SPRAWDZI JEJ L-4? BRYLOWALA W SEJMIE!” (fakt.pl), czynigc z kobiet oso-
by publiczne, funkcjonujgce w przestrzeni medialnej w oderwaniu od swoich mezéw.
Analogicznie sytuacja przedstawia sie w naglowkach dotyczacych wojny w Ukrainie,
w ktérych nadawcy wskazuja relacje Wladimira Putina o réznym stopniu zazylo$ci:
»PRZYJACIELE PUTINA. ONI DALE]J STOJA PRZY WLADCY KREMLA [GALERIA]”
(onet.pl), ,,« TESCIOWA PUTINA» W TARAPATACH. WIELKA BRYTANIA OGLASZA
SANKCJE” (interia.pl), ,PRZYJACIEL PUTINA STRACI JACHT. ZACUMOWAL NA
KARAIBACH?” (tvp.info).
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Rodzina i bliscy stanowig jeden z obszardw sfery prywatnej, ktéry budzi ciekawos¢
odbiorcow. Jeszcze bardziej sensacyjne sa relacje damsko-meskie oraz stan zdrowia oséb
bedacych w centrum zainteresowania, totez koncentrowanie si¢ na tych elementach
w tytulach tekstow internetowych jest kolejna technika realizowania strategii nadawa-
nia sensacyjno$ci. W zwiazku ze sprawg polskich politykéw media poruszyly obydwa
powyzsze zagadnienia, odwolujac sie do stanu zdrowia Mariusza Kaminskiego, jak row-
niez jego relacji z zong: ,,« WAZY 52 KILOGRAMY». ZONA KAMINSKIEGO ZABRALA
GLOS PRZED ARESZTEM” (wp.pl), ,CO SIE DZIEJE W ZWIAZKU KAMINSKICH?
TE ZDJECIA MOWIA WSZYSTKO” (fakt.pl). Wskazane w nagtowkach informacje s3
niepokojace, stoja bowiem w sprzecznosci z utrwalonym w spoleczenistwie obrazem
szczesliwego malzenstwa oraz wiedza na temat wagi przecietnego dorostego mezczyzny.
Ponadto oba tytuly zapewniajg o rzetelnosci udostepnionych tresci — pierwszy z nich
zawiera cytowang wypowiedz, z kolei drugi gwarantuje, iZ odpowiedz na pytanie
znajduje sie na fotografiach. Nadawcy zainteresowali si¢ réwniez forma rosyjskiego
przywddcy: ,,WSZYSTKIE CHOROBY PUTINA” (interia.pl), ,PUTIN USZKODZIL
KREGOSELUP, BO UDAWAL ZURAWIA MAME! «LATAL, TERAZ KUSTYKA» [ZDJE-
CIA]” (se.pl). Stan zdrowia nalezy do sfery intymnej, zwraca uwage niczym zakazany
owoc, a ponadto nagtéwki te obiecujg portret Putina jako zmagajacego sie z chorobami
czlowieka, a nie silnego, bezwzglednego przywoddcy.

Potegowanie sensacyjnosci moze przejawiac si¢ rowniez w podejmowaniu zagad-
nien, ktére wywotuja silne emocje w danym spoteczenstwie. Nadawcy wybierajg zda-
rzenia oparte na przemocy, wypadkach, katastrofach, jednakze prowokacyjny charakter
maja takze zjawiska niesprawiedliwe w opinii odbiorcéw, rozmijajace si¢ z ich zasadami
i $wiatopogladem oraz trudne do rozstrzygniecia. Zdarzenia te prezentowane s3 w me-
diach w sposéb jednoznaczny, aby jeszcze bardziej zaogni¢ atmosfere wokoét gtéwnych,
sensacyjnych przeciez wydarzen. Przebieg konfliktu rosyjsko-ukrainskiego oddziatuje
zardwno na polska, jak i europejska polityke oraz wplywa na poczucie bezpieczenstwa
Polakdw i Europejczykéw w ogole, w zwigzku z czym tytut ,, KWASNIEWSKI OSTRZE-
GA. TO MOZE BYC DATA III WOJNY SWIATOWE]” (wp.pl) zacheca do zweryfiko-
wania tej informacji, zaspokojenia swoich potrzeb, ale tez straszy widmem nastania
znacznie wiekszego konfliktu. Skazanie, aresztowanie oraz ulaskawienie Kaminskiego
i Wasika odbywalo si¢ w poczuciu szeroko rozumianej niesprawiedliwosci zaréwno
skazanych, jak i obywateli, wobec czego taczenie z tymi wydarzeniami kolejnych
zdarzen, ktére mozna uznac za nieuczciwe, wzmacnia negatywne emocje odbiorcow.
Kontrowersje wzbudzito cho¢by zachowanie Barbary Kaminskiej, ktéra aktywnie an-
gazowala si¢ w sprawe swojego meza, przebywajgc na zwolnieniu lekarskim: ,,ZONA
KAMINSKIEGO NA L4 W SEJMIE. SKONTROLUJA JEJ] ZWOLNIENIE?” (wp.pl).
Szerokim echem w przestrzeni publicznej odbila si¢ takze informacja o rzekomych
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wyjazdach skazanych politykéw do doméw publicznych w Wiedniu: ,,NA PROSTY-
TUTKI DO WIEDNIA?! BARDZO MOCNE OSKARZENIA! PADLY NAZWISKA: KA-
MINSKI I WASIK” (fakt.pl). W tym przypadku warto zwrdci¢ uwage na konstrukeje
tytutu - sklada si¢ on z krétkich wypowiedzi, a informacje o osobach, ktérych dotyczy
ta sprawa, przedstawiono hastowo, dzieki czemu odbiorca skutecznie zapamieta te
sensacje i jej bohateréw.

Spojrzenie na sensacyjno$¢ z perspektywy cechy nadawanej zdarzeniom pokazuje,
ze we wspOlczesnym $wiecie niemal kazda tres¢, bez wzgledu na jej poziom mery-
toryczny czy powage wydarzenia, ktdre opisuje, moze sta¢ si¢ sensacyjna. Techniki
nadawania cech sensacyjnosci stosowane sa na wielu etapach pracy dziennikarskiej,
przez co nawet wysokiej jakosci artykuly informacyjne miewaja rysy sensacyjnosci
o charakterze tabloidowym. Strategia ta jest wyjatkowo atrakcyjna dla nadawcéw,
umozliwia bowiem przesuwanie granicy miedzy uzasadnionym stosowaniem sensa-
cyjnosci a w pelni §wiadomym realizowaniem tabloidyzacji.
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Sensacyjnos¢ jako cecha nadana (na przykladzie tytulow tekstow internetowych)

STRESZCZENIE: Znaczng cze$¢ prezentowanych przez media treéci cechuje sensacyjnos¢, ktora wyni-
ka z naturalnego charakteru opisywanych wydarzen. Poniewaz wlasciwos¢ ta skutecznie zwraca uwa-
ge odbiorcéw na dane zagadnienie, nadawcy celowo nadajg znamiona sensacyjnosci pozbawionym
jej tresciom. Strategia ta moze by¢ realizowana na wielu poziomach dziennikarstwa - poczawszy od
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wyboru treéci, ktdre nalezy zaprezentowad odbiorcy, po oprawe audiowizualng oraz sposob narra-
¢ji, w tym tytul. Artykul przedstawia techniki nadawania sensacyjnoéci na przykladzie tytulow tek-
stow internetowych udostgpnianych przez wybrane media internetowe.

SLOWA KLUCZOWE: sensacyjnoé¢, tabloidyzacja, tabloid, media internetowe, tytut, strategie, jezyko-
znawstwo, wojna w Ukrainie, polityka

Sensationalism as an assigned feature (based on the example of online text titles)

SUMMARY: Much of the content presented by the media is characterized by sensationalism, which
stems from the natural nature of the events described. Since this characteristic effectively draws the
audience’s attention to an issue, broadcasters deliberately give the hallmarks of sensationalism to con-
tent devoid of it. This strategy can be implemented at many levels of journalism - from the choice of
content to be presented to the audience, to the audiovisual setting and the manner of narration, in-
cluding the title. The article presents techniques for broadcasting sensationalism using the example
of titles of online texts provided by selected online media.

KEYWORDS: sensationalism, tabloidization, tabloid, online media, title, strategies, linguistics, war
in Ukraine, politics



